
附件 1 

中国纺织服装服饰品牌集群建设概况 

 

一、中国品牌建设促进会简介 

中国品牌建设促进会是由中华人民共和国财政部、中华

人民共和国工业和信息化部、国家质量监督检验检疫总局、

中国国际贸易促进委员会、中国中央电视台五家单位联合发

起，经国务院同意，民政部批复成立的从事品牌建设工作唯

一的全国性社会团体。 

作为国际标准化组织品牌评价技术委员会（ISO/TC 289）

的秘书处承担单位，同时也是全国品牌评价标准化技术委员

会（SAC/TC 532）的秘书处承担单位，中国品牌建设促进会

遵循“科学、公正、公开、公认”的原则，开展品牌价值评

价发布并从事品牌的培育、调查研究、国际交流、技术合作、

信息管理、咨询培训、标准研制等活动，旨在提高中国品牌

的国际竞争力，推动中国品牌“走出去”，为我国经济高质

量发展做出积极贡献。 

二、中国品牌价值评价信息发布活动 

2013 年首次进行品牌价值评价结果发布，对促进我国企

业加强品牌建设，更好地参与国际市场竞争，让中国品牌走

向世界具有历史性的推动意义。 

2013 年至 2016 年，每年的 12 月 12 日举办中国品牌价



值评价信息发布活动。2018 年至 2019 年，每年 5 月 9 日进

行发布，5 月 10 日为中国品牌日。 

三、集群管理和发展 

中国品牌建设促进会作为品牌集群统一的管理机构，成

立品牌集群专业委员会，统一管理品牌集群事宜。已分批成

立中国茶叶、中国白酒、中国竹藤、中国调味品等二十几个

集群，已邀请了十余位省部级领导担任不同品牌集群的主席。 

四、中国纺织服装服饰品牌集群建设 

(一)筹备背景 

中国是纺织服装服饰制造大国，要实现从制造大国向制

造强国转型，必须经过多方面的共同努力。以“一带一路”

倡议为契机，一批优秀自主的纺织服装服饰品牌已进军国际

多边市场，但品牌知名度仍需进一步提高，品牌国际化形象

仍需进一步树立。目前，中国纺织服装服饰的产品结构日趋

合理，技术水平明显提升，但仍存在集约化程度低、品牌建

设成效不佳等问题。加快品牌发展是推动经济高质量发展的

必由之路，是顺应人民美好生活新期待的客观要求。品牌集

群化发展是树立国家品牌形象、建设品牌强国的现实路径。

因此，通过建立集群，整合中国纺织服装服饰行业优质品牌，

形成高度集约化的品牌集群参与国际竞争势在必行。中国纺

织服装服饰品牌集群可以提升中国品牌全球知名度，提升中

国品牌全球竞争力，为品牌搭建一个展示、交流的平台，让



中国纺织服装服饰品牌以集群姿态向社会展示自己的形象，

进而树立中国品牌的价值和地位。 

(二)指导思想 

贯彻中共“十九”大提出的促进我国产业迈向全球价值

链中高端，培育若干世界级集群的精神，以“一带一路”建

设为契机，加快我国自主创新品牌、品牌集群等的国际化发

展，以中国国际优势品牌培育及评价为切入点，开展更大范

围、更高水平、更深层次的品牌建设和培育，发展壮大更多

中国品牌走向国际市场。 

(三)集群定位 

1.集群由中国品牌建设促进会委托纺织工业标准化研

究所（原纺织工业部标准化研究所）和内蒙古品牌战略促进

会共同牵头，联合全国纺织服装服饰行业的龙头企业、科研

机构等构成，为非营利组织，不具有法人资格，不向成员单

位收取费用。 

2.集群以《中国纺织服装服饰品牌集群公约》为规则开

展工作。 

3.集群旨在以市场为导向，以纺织服装服饰产业链服务

体系为支撑，以构建纺织服装服饰产业集群、打造纺织服装

服饰品牌集群、提升品牌效益为核心，推动中国纺织服装服

饰品牌战略发展，扩大品牌影响力、拓展国际市场空间、树

立中国纺织服装服饰品牌在国际上的影响力和话语权。 



4.中国纺织服装服饰品牌价值评价申报对象仅面向本

集群成员单位及观察员单位开放。由集群秘书处初审统一上

报中国品牌建设促进会。推选优质品牌代表国家形象走向世

界，参与全球品牌经济的竞争。 

(四)集群工作目标 

中国纺织服装服饰品牌集群结合行业特点，通过研究制

定并共同执行具有国际先进水平的团体标准、行业标准和国

家标准，提高产业品牌集群竞争力。通过国家政策扶持、品

牌价值评价发布、展览展示、行业自律、认证监督等多措并

举，将产业品牌培育成国家名片和国际知名品牌，促进企业

品牌做大做强，实现中国产品向中国品牌的转变，推动建设

品牌强国。 

集群首批目标成员单位为 50 家，计划于 2019 年 10 月

31 日前组建完成。 

(五)加入集群意义 

1.促进交流合作。与集群内品牌企业加强交流，发挥联

合优势，加强合作，拓展新的发展空间。 

2.宣传推广。通过举办大型展销会和论坛等活动宣传集

群品牌，强化集群的品牌效应。 

3.品牌评价国际互认。纺织工业标准化研究所作为集群

秘书处，在中国品牌促进会、全国品牌评价标准化技术委员

会（SAC/TC 532）的领导下，凭借自身在纺织服装服饰行业



多年制定标准的经验，计划逐步制定纺织服装服饰企业品牌

评价团体标准，争取提升为国家标准，并进一步提升为国际

标准。集群内成员可优先参与品牌评价团体标准的制修订工

作，并可率先执行品牌评价团体标准的要求，提升自身品牌

价值，进而达到国际品牌评价标准的目标，参与国际品牌竞

争。 

4.中国品牌价值评价。集群内优质品牌成员，由秘书处

推荐至中国品牌建设促进会，进行品牌价值评价并发布。 

5.提升品牌高度。加入集群可开展更大范围、更高水平、

更深层次的品牌建设和培育工作，走向国际市场，成为国际

品牌，进一步提升品牌全球知名度和品牌全球竞争力。 


